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 Montania Cola… Halte-là, les montagnards sont là ! 
Lancement Produit !  

 

L’entreprise savoyarde ROUTIN a plus d’un tour 
dans son sac… à dos ! En effet, c’est dans la gamme 
MONTANIA, les boissons des montagnes…. que 
ROUTIN plante son piolet pour y accrocher son 
nouveau produit : le Montania Cola, une boisson 
agrémentée du soupçon de Génépi qui en fait un 
vrai montagnard, pour le plus grand plaisir des 
consommateurs ! 
 

Pourquoi lancer un produit tel que 
Montania Cola ? 
CONTEXTE ==) Comme chacun sait, le marché des Colas est dominé 
depuis de nombreuses années par le leader. Depuis peu, dans un 
contexte économique valorisant les relations de proximité, le 
marché s’est segmenté pour répondre à une demande plus 
régionale, donnant ainsi l’occasion à des entreprises  régionales de 
réaliser de belles réussites : Breizh Cola (Bretagne), Corsica Cola 
(Corse), et Auvergnat Cola. Aujourd’hui, le Breizh Cola représente 6 
à 7% des ventes de Colas. (Source : Rayon boissons mars 2010). Dans les 
régions où il est distribué, le Cola régional représente 7à 10% du volume 
du marché total. 
 

ROUTIN  ==) Déjà très bien implanté sur le marché des boissons 
sans alcool et bénéficiant de tous les atouts nécessaires à 
l’élaboration et la distribution d’un tel produit, ROUTIN a entendu 
les sollicitations de plusieurs de ses clients dans les différents 
réseaux de distribution. Le produit vient naturellement s’inscrire 
dans la gamme de boissons de l’entreprise, distribuées dans tous 
les réseaux.  
  

Selon les consommateurs, les Colas régionaux apparaissent 
comme «une concurrence sympathique», ce qui laisse supposer une intention d’achat sur ce type 
de produit. 
 

Le marché potentiel en Rhône Alpes est très important :  
 C’est en effet une région qui comporte des départements très touristiques tels que la Savoie, la 
Haute Savoie & l’Isère, avec plus de 14 millions de visiteurs par an.  
 

Marché du Cola 
régional Bretagne Corse Auvergne Les Savoie & 

l’Isère 
Rhône Alpes 

Potentiel de 
consommation 

locale (en million 
d’habitants) 

4 500 000 300 000 1 300 000 2 200 000 6 000 000 

Contact presse : Agence ainsi com’ 
Isabelle Briglia  

04 79 34 92 82. contact@ainsicom.net 
 

Chambéry, le 18 mai 2010 

 

 

Montania Cola 
Ü Des conditionnements 
attractifs : 
    33 cl en pack de 6, 
    150 cl en pack de 6. 
Ü Une recette élaborée en 
Savoie avec des extraits de 
plantes de Genépi : Le Cola 
des montagnards.  
Ü Le Génépi est une plante 
emblématique des Alpes.  
Ü Un test consommateur 
avec d’excellents résultats, 
supérieur à 90 % de 
satisfaction (vs le leader).  
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Les objectifs de développement pour Montania Cola 
 
Leader incontesté des ventes de produits régionaux dans la 
région Alpes, l’entreprise ROUTIN souhaite que ce nouveau 
produit soit présent sur l’ensemble des réseaux de 
distribution.  
 

 
Cet objectif est soutenu par des atouts essentiels : 
  Un produit adapté et plébiscité par les tests consommateurs 
  Un positionnement tarifaire attractif 
  La vogue de la tendance sur les produits régionaux de proximité.  
 

Ces atouts sont combinés avec une volonté promotionnelle forte : 
 Mise en place d’une importante campagne publicitaire (affichage, spots radios…)  
 Puissance d’une force de vente dédiée qui visite l’intégralité de ses clients de la région,  
 y compris les stations de sports d’hiver. 

A propos de Routin  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

EN BREF ! 

1er fabricant de sirops MDD (Marques De Distributeurs) 
1er exportateur français de sirops 
Présent dans 75 pays 
Réalise un CA annuel de 60 Millions d’Euro  
Emploie entre 190 et 210 personnes. 
 

Née en 1883 à l’initiative de Philibert Routin, 
la société ROUTIN ne cesse de se développer 
jusqu’à construire une nouvelle distillerie en 
1966. 
 

10 ans après, une 2ème unité de production 
est construite, dédiée aux sirops cette fois-ci, 
avec le lancement des sirops à marque de 
distributeurs.  
 

Le rythme s’accélère et, en 1987, un 
laboratoire « Recherche & Développement et 
Analyse sensorielle » est créé.  
En 90, la construction de la nouvelle usine 
CRISTAL vient valider les orientations choisies 
sur le développement des sirops.  
 

En 1994, 3 nouvelles marques sont lancées : 
s MONTANIA : Alcools Nationaux et de 
Terroirs 
s FRUISS : Sirops pour la GMS  
s 1883 :  Sirops pour le CHR. 
 

A partir de 1996, la société est distinguée par  
3 Oscars de l’emballage et de nombreuses 
nominations aux Saveurs de l’Année. 
 

2006 voit naître le sirop FRUISS sans sucre. 
Après la nomination en 2005 de Fabrice 
Guébey-Clochet à la tête de l’entreprise, 
l’année 2007 concrétise une réorganisation 
industrielle et logistique, la mise en place 
d’une nouvelle ligne de bidons, le recentrage 
sur les marques clés de l’entreprise et une 
accélération de sa politique d’innovation. 
 

La fin de la première décennie est encore 
l’occasion d’innover : lancement de Fruiss 
bio en 2008 et Montania Cola en 2010… 

Tous les produits 
Les sirops et concentrés : 
s 1883, plus de 100 parfums de sirops pour les    
professionnels.  
s Aromatisation des boissons chaudes & des cocktails 
 1883 litre, 1883 cocktails,1883 sauces,1883 sticks. 
s Les sirops FRUISS 
 FRUISS sans sucres (ni aspartam, gluten ou OGM) 
 FRUISS saveurs, sirops haut de gamme, 

FRUISS Creativ’, concept tendance d’aromatisation 
dans la cuisine et les cocktails, 
FRUISS Bio, un sirop labellisé AB, 
FRUISS ENERGY, une boisson énergisante à diluer, 
FRUISS Sensations Intenses. 
 

Les alcools distribués par la distillerie 
s Nombreux alcools traditionnels et digestifs 

Vermouth  
 Génépi à l’ancienne 
 Vins de Savoie sélectionnés.   

Les bières de la Brasserie des Cimes 
s Bières de haute fermentation réalisées avec de l’eau d’Aix 
les Bains et des houblons de qualité (Piste Noire, Bâton de 
feu, Aiguille Blanche, Yéti) 
s Les mousses : Châtaigne, framboises, violette, génépi, 
miel. 




